
äåîéüôçôåò  ðïõ Ý÷åé áðïêôÞóåé êáôÜ ôçí åêðáßäåõóç ôïõ, åöáñìüæåé ôçí åðéóôÞìç êáé
ôéò ôå÷íéêÝò ôïõ Marketing ãéá íá õëïðïéÞóåé áðïôåëåóìáôéêÜ ôá ðñïãñÜììáôá êáé ôéò
áðïöÜóåéò ôùí áíùôÝñù óôåëå÷þí ðïõ áíáöÝñïíôáé óôï ó÷åäéáóìü êáé áíÜðôõîç
ðñïúüíôùí, óôçí ðñïþèçóç êáé ðñïâïëÞ ôïõò êáèþò êáé óôçí åðéëïãÞ êáé áíÜðôõîç
ôùí äéêôýùí äéáíïìÞò êáé äéÜèåóçò ôùí ðñïúüíôùí.   Áðáó÷ïëåßôáé óå ÔìÞìáôá Þ
Äéåõèýíóåéò ôçò åìðïñéêÞò ëåéôïõñãßáò, ôùí åðé÷åéñÞóåùí ôïõ äçìïóßïõ Þ éäéùôéêïý
ôïìÝá.

ÁÍÁËÕÔÉÊÇ ÅÐÁÃÃÅËÌÁÔÉÊÇ ÐÅÑÉÃÑÁÖÇ
Ç åéäéêüôçôá âáóßæåôáé óôéò åîåéäéêåõìÝíåò ãíþóåéò 

á) ôçò åðéóôÞìçò ôïõ marketing êáé ôùí äéáäéêáóéþí êáé ðñáêôéêþí ôçò
áãïñÜò 

â) ôùí ìåèïëïãéþí  óå èÝìáôá åñåõíþí marketing 
ã) åðåîåñãáóßáò óôáôéóôéêþí äåäïìÝíùí

Åßíáé ôï óôÝëå÷ïò ðïõ õëïðïéåß, ìå ôéò ïäçãßåò êáé åðßâëåøç ôïõ ðñïúóôáìÝíïõ
ôïõ ôéò áðïöÜóåéò êáé ôïí ðñïãñáììáôéóìü ðïõ áíáöÝñïíôáé óôï ó÷åäéáóìü êáé
áíÜðôõîç ðñïúüíôùí óôçí ðñïþèçóç êáé ðñïâïëÞ ôïõò, êáèþò êáé óôçí åðéëïãÞ êáé
áíÜðôõîç ôùí äéêôýùí äéáíïìÞò êáé äéÜèåóçò ðñïúüíôùí.

Ï ñüëïò ôïõ ìÝóá óôçí ÅìðïñéêÞ ëåéôïõñãßá êÜèå ïñãáíéóìïý åßíáé
óõìðëçñùìáôéêüò. Õðïóôçñßæåé ðñáêôéêÜ êáé åêôåëåß ðñïãñÜììáôá êáé áðïöÜóåéò ðïõ
åöáñìüæïõí ôá ÔìÞìáôá êáé ïé Äéåõèýíóåéò ôçò ÅìðïñéêÞò ëåéôïõñãßáò ôùí
åðé÷åéñÞóåùí ôïõ éäéùôéêïý Þ äçìïóßïõ ôïìÝá. 

Åéäéêüôåñá ï áðüöïéôïò äéáèÝôåé ôéò áðáéôïýìåíåò äåîéüôçôåò ãéá íá :
- Ðñáãìáôïðïéåß Ýñåõíåò marketing (óõëëÝãåé, ìåëåôÜ êáé åðåîåñãÜæåôáé  ôá

ðñùôïãåíÞ óôïé÷åßá    êáé ðëçñïöïñßåò ðïõ áöïñïýí ôïí êáôáíáëùôÞ ôïí
ðñïìçèåõôÞ, ôïí áíôáãùíéóìü, ôïõò 

   ìåóïëáâçôÝò ôá äéáöçìéóôéêÜ ìÝóá êáé  ôçí áðïôåëåóìáôéêüôçôá ôïõò êëð)
-  Áíáëýåé ôçí êßíçóç ôçò áãïñÜò êáé ðñïâëÝðåé ôïí üãêï ðùëÞóåùí
- Ðñáãìáôïðïéåß åëÝã÷ïõò ó÷åôéêïýò ìå ôéò ðùëÞóåéò, ôïõò ðùëçôÝò êáé  ôéò

ìåèüäïõò ðùëÞóåùí
- ÓõììåôÝ÷åé óôéò äéáäéêáóßåò ó÷åäéáóìïý, åéóáãùãÞò êáé áíÜðôõîçò íÝïõ  

ðñïúüíôïò óôçí áãïñÜ
- Óõãêåíôñþíåé óôïé÷åßá ãéá ôéò ðùëÞóåéò, ôï êÝñäïò êáé ôéò åðåíäýóåéò
- ÓõììåôÝ÷åé óôç äéáäéêáóßá ôéìïëüãçóçò ôïõ ðñïúüíôïò
- ÓõíåñãÜæåôáé ìå ôïõò åéäéêïýò ãéá ôç äéáöÞìéóç ðñïâïëÞ êáé ðñïþèçóç ôùí

ðñïúüíôùí
- Åöáñìüæåé ôå÷íéêÝò ðñïþèçóçò ôùí ðùëÞóåùí
- Åöáñìüæåé ðñáêôéêÝò äçìïóßùí ó÷Ýóåùí ãéá ôçí ðñïþèçóç ôïõ êýñïõò ôïõ  

ïñãáíéóìïý
- Ðñáãìáôïðïéåß ðùëÞóåéò ôåëéêïý ðñïúüíôïò  

ÓÕÍÔÏÌÇ ÅÐÁÃÃÅËÌÁÔÉÊÇ ÐÅÑÉÃÑÁÖÇ (PROFILE)
Ï åéäéêüò "Ìarketing" áðüöïéôïò ÉÅÊ ìå ôéò åîåéäéêåõìÝíåò ãíþóåéò êáé


